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Edenia serd la marca con la que
se venderd la DO Pera de Lleida

| LLEIDA

David Rodriguez

En el paraiso desde ayer ya
no hay s6lo manzanas. A par-
tirde hoy, en ef edén también
habrd peras. La empresa Top
Quality Fruits (TQF), que se
encargara de comercializar la
Denominacion de Origen Pro-
tegida (DOP) Pera de Lleida,
presentd ayer la marca Ede-
nia, que servira para vender la
fruta en el mercado nacional.
Con una estrategia de marca
basada en que consumir Pe-
rade Lleida es degustar el sa-
bor del paraiso, Edenia nacio
ayer después de un parto que
ha durado mas de tres afios,
segln recordd el consejero
delegado de TQF, Manel Si-
mon. Tras la crisis de precios
del afo 2008, el sector de la
fruta comenzo a plantearse la
necesidad de agrupar la ofer-
ta para ser mas competitivos
y evitar las fluctuaciones en
las cotizaciones.

Partiendo de una campafa
publicitaria centrada en que
el consumo de Pera de Lleida
permite recuperar el paraiso
perdido tras el desliz de Adén
y Eva con la manzana, Ede-
nia surge bajo el amparo de
la empresa comercializadora
TQF, que agrupa a las 10 fir-
mas y cooperativas con ma-
yor produccion de pera de la
provincia de Lleida. Enestali-
nea, el presidente de TQF, Ra-
mon Sarroca, aseguré que &l
dia de ayer suponia un pun-
to de inflexién en el sector de
la fruta de Lieida. “L.os paye-
ses no podemos reducir mas
los costes de produccion,
pero debemos ser capaces
de unificar los criterios para
afrontar la comercializacién”,
apunto.

La recién nacida Edenia

En la comercializacion, a
nivel estatal, se incidira
en el “sabor delicioso”

Bruselas ya ha otorgado
al producto el distintivo
de calidad de laDOP

TONY ALCANTARA

La marca Edenia se present6 en la Liotja de Lieida con el objetivo de conquistar el mercado nacional por su sabor

busca posicionarse en el
mercado nacional, apostan-
do por el citado sabor del pa-
raiso y con un logo escritoc en
mindsculas para ofrecer la
sensacién de proximidad con
el consumidor, segtin explica-
ron los creativos de la campa-
fia en un video emitido duran-
te la presentacion.

A partir de ahora, queda el
trabajo mas duro, segin indi-
c6 Manel Simon. Se trata de
posicionar la marca, pasando
del vinculo comerciat al emo-
cional. De esta forma, el con-

sumidor debera relacionar el
sabor de las variedades de la
DO Pera de Lieida (conferen-
ce, blanquilla y limonera) a la
calidad y al Edén que evoca
la marca.

Para ello, se cuenta tam-
bién con el apoyo de la Go-
misién Europea (CE), que ya
ha concedido a Pera de Llei-
da la consideracion de Deno-
minacion de Origen Protegi-
da {DOP). Siguiendo con la
metafora del paraiso perdido
que envolvié toda la presen-
tacion de ayer, Simén aposto

La sociedad leridana asistié al nacimiento de la marca
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por recuperarlo. "Hasta aho-
ra se creia que en el paraiso
habia manzanas, pero en Llei-
da se logra llegar con la pe-
ra”. Con la intencién de re-
forzar esta idea, dos actores
recrearon la reconquista del
edén con la ingesta de Pera
de Lleida.

Como todo bautismo, el de
Edenia conté con la presencia
de los padrinos. En este caso,
fa clase politica. Asi, el pre-
sidente de la Diputacion de
Lleida, Jaume Gilabert, ala-
bé la iniciativa del sector de

La empresa TQF comercializara la DOP Pera de Lleida
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la fruta y la puso como ejem-
plo de modelo empresarial en
las comarcas leridanas. Ade-
mas, destacd la union insti-
tucional para llevar a cabo el
proyecto.

Por su parte, el alcaide de
Lieida, Angel Ros, felicitd a
los productores por “haber
hecho muy bien los deberes”
¢ insistié en la idea de que
Edenia supone “un paso im-
portante para dar valor y po-
tenciar la fruta”.

En el mismo sentido, el con-
seller de Agricultura, Joaguim

La promocion promete
‘recuperar el paraiso’
consumiendo fruta

Llena, les agradecié qu
gan “un acto de inteligt
para abrir el camino™ qut
mitira que las ganancia
genera la actividad fru

. lavayan a parar por fin*

bolsillos de los payeses

El conseller Liena most
orgullo por el proyecto
nueva marca de Perade
da y anuncié que la C¢
lleria concederia una a
econdmica porgue “Ag
tura siempre subvencior
iniciativas que constat:
viables”.
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Flores, Gifabert, Liena, Sarroca y Ros, en la presente



