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PUBLICITAT CAMPANYA

Lleida estrena
eslogan per
atreure inversions

‘Lleida marxa’, creada per Bassat

Lleida ja té logo i banda sonora. ['agéncia Bassat-Ogilvy,
ala qual 1a Paeria va adjudicar la campanya promocio-
nal per 54.000 euros, ha creat I'esldgan ‘Lleida marxa’, amb
qué I'ajuntament espera atreure inversions.

S.E.

IUEDA| Ligida marxa, amb la d
de Lleida substituida pel simnbol
del play, és el nou esldgan pro-
mocional de la ciufat, creat per
Bassat-Ogilvy, l'agéncia a la
qual la Paeriz va adjudicar la
campanya publicitiria per un
import de 54.000 euros,
“Aquest play simbolitza el bon
funcionament municipal”, va
explicar 'alcalde, Angel Ros, i
vd remarcar que Servira per
vendre que Lleida és “un terri-
tori emergent que ofereix opor-
tunitats per invertir tant als de
fora de Lieida com als emprene-
dors lleidatans”. En aquest sen-
tit, va destacar la importancia
de 1a ciutat en “el desenvolupa-
ment industrial i del coneixe-
went, el turisme, el comerg i les
comunicacions”. Va detallar que

la campanya, que inclou una
sintonia, serd multimédia en
mitjans de comunicacid focals i
nacionals, A més, va apuntar
que en faran banderoles i fins i
tot podrien posar el logo a les
armilles de les brigades d’obres.

Enric Pujades, president de
Bassat-Ogilvy, va destacar que
la transformacié de Lleida ha
propiciat haver de comunicar
“moltes coses en un moment
economic en qué no hi ha gaires
bones noticies” i va afegir que
han intentat “simpliftcar-les i
crear un concepte que pugui ser
present en cada comunicaci6 es-
pecifica”. E1 responsable de la
campanya publicitaria, Santiago
Yago, va assenyalar que han in-
corporat el logetip Lieida mar-
xa per vendre la industria agro-
alimentaria (amb una pera-rato-

representants del go-
itaria-per‘vendre’ Lleida.

va presentar ahir,

#i d’ordinador amb el simbol del
play), la Llotja, I’ AVE, les esco-
les bressol, la formacia professi-
onal, el turisme i els espais in-
fantils.

Ros va apuntar que “alinearan

les comunicacions municipals™
amb aquest concepte per ' trans-
meire a l'exterior que a Lleida
val la pena invertir-hi” i va dir
que iniciaran la campanya
“d’aqui a unes setmanes”. “La

implantacio sera amb el pressu-
post que lenim, encara que es
podria incrementar amb aporta-
cions dels ens que promocio-
nem, com la Lletja o el parc de
Gardeny”, va afegir.

URBANISME ESPAIS PUBLICS

Una festa inaugura la
remodelada placa de la Pau

ILLEIDA| La Paeria va programar
ahir una festa infantil { una xo0-

les altres dos fonts ornamentals
ifalta per instal lar-hi jocs infan-

colatada per inaugurar Ia remo- - tils,

delada plaga de la Pag, obra de
Doménech i Torres, fill de De-
ménech i Muntaner. En el marc
del pla Zapatero, ’ajuntament
n’ha renovat toies les rajoles,
mantenint-ne ¢l disseny origi-
nal, n'ha restaurat els fanals i ha
recuperat una petita font (un
nen assegut sobre una tortuga)
que abans quedava amagada en-
tre els arbres. També funcionen

L’alcalde, Angel Ros, va des-
facar que es tracta d'una de les
vint places que s6n objecte de
remodelacié durant aquest man-
dat. Aixi, queden per estrenar
Blas Infante i Sant Francesc i per
comengar, la de la Constitucia.
El subdelegat del Govern, José

ngel Flores, va afirmar que la
plaga de la Pau &5 “embliemati-
ca”.
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