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El certamen se celebra del 22 al 26 de marg i per primera vegada es dura arterme' inte
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erran Adri, Juan Marj Arzak, Carme
Ruscalleda, Joan Roca, Nandu Jubany,

- Carles Gaig, Martin Berasategni, Fer-

. md Puig, Pedro Subijana, Sergi Arcla,
Oriol i Jordi Rovira, Quique Dacosta, Jo-
sep Barahona, Ramon Freixa, Nacho Man-
zano, Santiago Guerrero | José Andrés sén
alguns déls prestigiosos cuiners que partici-
paran aquest any en el Congrés Interna-
cional de Gastronomia de Barcelona, el
BCNVanguardia, que arriba a la quarta
edici6 i que és una de les activitats més des-
tacades del sald Alimentaria 2010, que se ce-
lebrara det 22 al 26 de marg; i que per primer
cop es fard Integrament al recinte de Gran
Via de Fira de Barcelona. Dins del BCNVan-

La fira tindrd aquest.

any més de 4.000
empreses expositores

En el BCNVanguardia
participen prestigiosos
cuiners de tot ’Estat

guardia es presentara un curs de Ciehciai -

Cuina, que s un projecte conjunt de la Uni-
versitat d'Harvard i la Fundacic Alicia,
Altres activitats paral-leles seran 1a final
del tercer concurs de cuiner de Fany (amb
set participants); el Taste&rFlavours of Spain,
una proposta que agrupa tres espais, el Vi-
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noram, I'Espanya dels Ibérics i I'Espanya

pera avui el consumidor de les marques.

dels Ohs una trentena d'expositors dopa- ¢ El rol del fabricant com a gestor de mar-

ran a coneixer els darrers llangaments en
maquindria i productes relaclonats amb la
IV i la V gamma; Espanya, el pats dels 100
formatges; €l Forum Internacional de 'Ali-
mr,nlﬂclb que presentar Pestudi “Queé es-

L’Apunt

Seté Innoval

La setena edici6 d'Innoval reforga el
compromis d’Alimentaria en la seva
aposta per la [+D+i, | es tornara a eriglr
en el punt de trobada entre les marques
i la innovacid, a més de ser 'espai on es
presentaran les novetats dels dos dar-
rers anys. Uas 62.000 compradors van
visitar la darrera Innoval, que aquest
_any s’ubicara en el hail del pavelld 3.-

ca”; el Congrés Internacional de la Diewz Me-
diterrania, que aplegara més de 200
especialistes d'arreu del mén; les Jornades
Interpesca; els premis Best Pack, que guar-
donen aquelles empreses que aposten per Ia
creativitat en el camp del marqueting de 'a-
limentacié i de les begudes, i l'espai “Les es-
trelles amb més impuls®, on més d'un
centenar de productes nous i detallats
s'exhibiran a 50 vitrines que mostraran les

" 1ltimes novetats en dolcos i snacks.

Alimentiria 2010 comptara amb la parti-
cipacié d'unes 4.000 empreses provinents
de tot el mon. Cal ressaltar la preséncia
pet primerca vegada al Pavellé Internacio-
nal de les participacions agrupades de Co®
rea, Singapur, Iran, Sud-africa i Nicaragua,
i la repeticis, en aquesta ocasi6, amb grans

espais, de paisos com la Xina, Indonésia,
Tailandia i la ndia. A més de la internacio-
nalitzacio, la potenciacio de les margques seri
un deéls punts forts de Fedici6 d'aguest any.

Et director de la fira, Toni Valls, va mani-
festar que “hem patit per tenir unz gran Ali-
mentaria, pero 2l final hem aconseguit
ompdir tot el recinte de Gran Via, mante-
nint el nostre model i la nostra esséncia”.

Una vegada més ¢l Departament d'Agri-
cultura, Alimentacié & Accié Rural (DAR)
tindrd una destacada preséncia en aquesta
fira. Aixf, €l conseiler Joaquim Llena es-
tard a la inauguraci6 al costat dels Prin-
ceps dAstiries, la ministra de Medi Ambient,
Elena Espinosa, i el president de la Genera-
litat, Jos¢ Montilla, i també presidict la inau-
guracié de diverses activitats paral-leles i
assistira al lliurament del premi al mitlor cui-
ner de 'any. Uinstitut Catala de la Vinya iel
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Vi (INCAVT) tindri un estand, que acollira
unes 40 empreses del sector del vi de Cata-
lunya, i 2 més de promocionar els vins de
£asa nostra apostara per vincular-los a con-
ceptes com la qualisat, la innovacis i la sa-
lut, i reforcar les potencialitats del sector
mitjancant les noves tecnologies. Tlnstitut
de Recerca i Tecnologia Agroalimentaries
(IRTA) tindra dos estands, un a FITEC i al-
tre 2 Innoval, on es presentaran als visitanis
i empreses Poferta i les solucions tecnologi-
ques pels reptes actuals i de futur de les in-
duistries agroalimentiries. Per la seva part,
12 Promotora d Exponacicns Catalanes (Pro-
deca) tindra un estand amb e] Departament
d'Agricultura ubicat al pavell6 numeroZ de
les Autonomies C-100, on s'organitzaran
tot un seguit de presentacions, maridatges
i 1astos de diversos productes catalans, al-
guns d’ells amb denominacié d'origen.

. IDAQI.IILi tLENA, CONSELLER D*AGRICULTURA

“Hem d’encarar amb

optimisme els reptes de futur”

regunta. Vosté ha manifestat re-

entement que la fira Alimentaria
marca el full de ruta del sector.
Qué vol dir amb aixd?

Resposta. Aquest certamen és un gran
aparador on €5 POl Veure cap a on soren-
ta ¢l mercat, el que es produeix, els efec-
tes que genera la innovacio, les tendencies,
el que l'operador vol comprar i Fampli ven-
tall de possibilitats que hi ha amb produc-
tes elaborats i d’altres menys ¢laborats. En
definitiva, és una foto no estatica del
que €5 i el que serd aquest sector tant am-
pli de lagroalimemtacis que va des del
productor fins al consumidor. A més, cal

- ressaltar que es tracta de la segona fira a
nivell mundial en el seu segment, perd la
primera des del punt de vista qualitatiu.

P. Com ha dit abans el salé és un bon
aparador, sobretot pels productes de casa

nostra, Es important 1a internacionalitza-

ci6 de les empreses catalanes?
R. Alimentiria és la porta més impor-
tant per la nostra internacicnalitzacis, i
. evidentmenu &s el millor aparador del que
disposem. Cal tenir en compte que els nos-
tres principals sectors, el vii el cava, la
carn i la fruita han apostat pels mercats
internacionals, A més, els nostres produc-
tes de qualitat tenen un ampli recorre-
gut a Catalunya, i també en els ambits

dexcel lencia d'arreu del mén. D'altra ban-
da, en aquesta fira té 2xit el producte que

. té una relacio adequada preu-qualitar.

P La fira servira per animar el mercai?

R. Po servir, perqué una de les apostes
d'aquiest any son les marques, A més, les
fires donen pols al mercat i ofereixen in-
dicadors de que la situacié va millorant.

P Durant la presentaci6 d'Alimentaria
va assenyalar que algun dia el pais agraird
als cuiners el que estan fent. Cren que
aquest és el cami a seguir ?
" R. Reconec que £s una gran sort tenir
els millors cuiners del mén, que a més tre-
ballen amb productes de casa nostra. Hem
d'agrair especialment al sector agroalimen-
tari tot el que esta fent. Es un estimul
pel productor, No tothom ha de produir

per als cuiners, perd una part de la pro--

duecid si va adrecada a ells. i

P Com veu el futur del sector agroali-
mentari a Catalunya?

R Fs el sector més important de la nos-
tra economia, i per tant el veig bé si el pro-
ductor es guanya Ia vida i pot posar en
valor els productes. De totes formes, I'a-
gricultura esti amenagadsa, la industria pa-
teix, pero la demanda funciona. Hi ha unes
dificaltats que hem de saber arreglar i im-
pulsar solucions perque hem d'encarar
amb optimisme els reptes de futur. 1. B
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Model propi i
diferenciat de fira

Després de més de 30 anys de treball es-
tem molt satisfets d*haver creat un model
propi | diferenciat de fira, potenclant valors
estratégics com la sectoritzacld, amb la co-
existdncia dels seus 15 salons diferenclats
en un mateix recinte com és el de Gran
Via, i la innovacl6, un concepte permanent-
ment lligat a Allmentaria i que aguest any
adquireix més-rellevancia si cap. En aguest
sentit, ia setena edicié d'Innoval reforga el
compromis del sal6 en la seva aposta per la
I+D-+, erigint-se en &l punt de trobada en-
tre les marques i la Innovaci, Concretament,
el gran leit motiv d’aguesta prdxima edi-
¢l6 &5 la promaci6 de les marques en unen-
torn econdmic que ho fa més necessari que
mai. Alimentaria és la fira de les marques
per excel-léncia. | aquest any més-que mai,
volem deixar constincia que la marca de fa-
hricant és sindnim de seguretat, confianga,
innovacid, progrés, desenvolupament, qua-
litat, negoci i generaci d"ocupacié, entre
altres atributs diferencials. )

Més pressupost per promocié exteridr

Un altre destacat eix d’aquesta edicib és
la internacionalitzacio, la sortida a "exte-
rior. Alimentaria 2010 ha augmentat el seu
pressupost dedicat a promocid exterior un
30% respecte a la passada edicié amb 'ob-
jectiu de continuar sent un eficac vehicle
d’internacionalitzacié de la inddstria ali-
mentaria éspanyola. Prova d'aixd és que el
30% de les empreses participants a la fira
stn estrangeres, mentre que el 28% dels vi-
sitants (un 8% més que el 2008) procedei-
xen de 'exterior. Amb aquestes xifres,
Alimentaria es consolida com 2 una de les
principals fires d*alimentaci i begudes de
tot el mén. El sald congrega enla seva
préxima edicid prop de 4.000 empreses de
75 paisos (1,200 d’internacionals) i 130.000
professionals, 36.000 d'ells estrangers.
No podem oblidar les nombroses activitats
paral-leles que es desenvolupen durant els
cinc dles de durada de la fira | que al meu
entendre 56n tiniques a tot el mén per 1a se-
va varietat, qualitat i originalitat: el Forum
Internacional de lAlimentaci6, Congrés In-
ternacional de Gastronomia, BCNVanguar-
dia, el Congrés Internacional de la Dieta
Mediterrania, la nova proposta Taste & Fla-
vours of Spain, el Concurs Cuiner de ['Any,
I'espai IV i V Gamma en directe, les Jorna-
des Interpesca, els premis Best Pack o les
mostres Espanya, el Pais dels 100 format-
ges i Les estrelles amb més impuls,




