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ES NOTICIA

Les previsions turistigues de Lleida per a aquest estiv apunten que ocupacid serd similar a la de la temporada

passada: un 40% al juliolientre un 801 un 90% a
de costa han reduit les ofertes “agressives”,

‘agost. No Obstant s’espera lecupelnr presis pergué tes destinacions
estimulades per la crisi del nord de ’Africa.

TURISME CAMPANYA ESTIVAL

Lleida espera més de 750.000 turistes i
millorar preus per les revoltes a I'Africa

Impacte de 250 milions d’euros en la temporada d’estiu que comenca avui mateix

M. CORTINA
ILLEIDA | B turisme de les comar-
ques de Lleids també espera be-
neficiarse de Ju inestabilitat po.
titica del nord de I"Africa, en-
cara que sigui de forma indirec-
ta. Aixi ho va indicar ahir el pre-
sident de la Federacié d"Hosta-
leria de Llcida, Juan Antonio Ser-
rano, que va explicar que la me-
uor competéneia pel que fa al
preu de les destinacions de cos-
ta podria suposar per a Llcida
un augment de visitants, aixi com
la possibilitat d’apujar tariles a
mesura que avanci l’estiu. Ser-
rano va participar ahir en la pre-
sentacid de la campanya tuyisti-
ca estival, durant ia qual s’espe-
1a més de 750.000 visitants, que
faran dos milions de pernoctaci-
ang, xifra que suposard una ocu-
pacid similar a ta de 'any pas-
sal, del 805 a 'agost.

Les revoltes a Egipte, Tunisia
o Libda han convertit la costa es-
panyola en fa principal alterna-
tivat de vacances de milers de tu-
ristes, cosa gue, segons Serrano,
implica que les destinacions de
platja no ofereixin “ofertes agres-
sives™ cota en anys anteriors, “5i
sabem jugar bé aquesta carta,
podem recuperar, i fins i tok in-
crementar lleugerament, cls
preus”, va dir. S’ha de recordar
que en els ilfims anys la forta
competéncia de la-costa va obli-
gar el sector hoteler del Pirineo

a ajustar tarifes, cosa que va aca-_

bar derivant cn una guerra de
preus, segons va reconeixer oc-
tubre passat la mateixa federa-
cid,

Per la scua part, el president
e Ja Diputacié, Jaume Gilabert,
va assenyalar que el sector ha
pogut trampejar la crisi “gracies
a la diversificacié de l'ofertaia
la seua professionalitat”. Com
en els dos 1iltims anys, s'espera
tue I'ocupacid al juliol sigui del
40% en hotels i del 45% en ca-
ses rurals, mentre que a Pagost
es preven del 70% i del 80%,
respectivament. Finaiment, al se.
tembre rondara, en tots dos ca-
s05, el 40%. Limpacte cconomic
del turisme estiucnc a la demar-
cacid de Lleida serd d’uns 250
milions d'eures.

Pel que fa al perfil del visitant,
Serrano va indicar que s’espera
un augment del turisme estran-
ger (sobrelot israelia, alemany i
frances) “per 'esforg de promo-
cid que s'ha fet en els dltims
anys”. De tota manera, ¢l sector
coincideix que Yimpacte d'Al-
guaire encara serh nul aquest cs-
liu,

SFGRE

lauma Gilabart, amb representants def sector turistic de Lieida, en el transcurs de lz presentacid.

M El gerent de] Parc Olimpic
del Scgre de la Seu, Francesc
Ganyect, va instar a crear una
cina on-fine que contingui to-
ta la informacid turistica vin-
celada amb els Pirineus, Se-
gONS va assegurar, aquesta és
I'finica ferma de col-locar la
serralada al mapa turfstic in-
ternacional i poder competir
amb els Alps, que, segons la

seu opinid, tenen molta més
projeceld  internacional
Adquest portal, va afegir, hau-
ria de posar a abast de 'usu-
ari tota 'oferta turfstica de la
serralada. En agquest sentit, va
destacar esforgos com la can-
didatura dels Jocs Olimpics
d’Hivern 2022,

Fer la seua part, ¢l director
del Patronat de Turisme, An-

Insten a promocionar de forma conjunta els Pirineus

gel Vidal, va afegir que ja es
treballa en aquest sentit. Un
exemple n’és la proclamacio
del 2011 com a Any dels Pi-
rineus, cosa que es tradueix
en 'organitzaci6 d’un seguit
d’accicns que compten amb
la col-labaracié d’Espanya,
Andorra i Franga per a la pro-
mocid turfstica de la serrala-
da.

Augmenten les f
places de camping f
i baixen les |
dels hotels i

B El nombre de places tu- |
ristiques  experimenta
aquest any ul leoger aug- !
rnent, sl passar de 56,510
a 59.186. Aquesta situacid ]
es deu, basicament, a una
modificacit de Ja nonmati-
va que regula els campings,
que: permet mujtiplicar per
tres (en lloc de 2,5) la xifra
d'inifats d’acampada. A Ja
practica, els 61 chmpings
de Lleida passaran «'oferir
18.747 places a posarne a
disposicio  dels clients
21,972, En canvi, fes dels
hotels van a ka baixa, al pas-
sarde 21.297 a2 21.131 i de
420 a 413 establiments, El
president de la Federacié
d’Hostaleria va negar que
aquesia situaciéd sigui fruit
de Lz erdst i la va atribuir a
reformes dels hotels per pu-
jar de calegoria § que comn-
porten ina reduccio de les
habitacions.

LES CLAUS

Turisme de proximitat
N Els catalans continuen sent el
principat target de turisme de
Lleida, am® un 60% del tetal de
visitants; sequits dels de la resta
de I'Estat (amb un 25%) i dels es-
trangers, el 15% restant. Franga
confinua sent el principal pais
emissor, amb el 35%,; saguit del
Benelux, amb un 28%, i Alema-
nya, amb un §%,

Segones residéndes

BEl sector constaia unincrerment
de I'cupacio de les seganes re-
sidéncies a causa de la crisi, Es
tracta d’un turista que no es pot
comptahilitzar, perd que tot i ai-
x0 es gasta diners en activitats,
restauracié i comergos,

Esports d'aventura

B Els esports d'aventura esperen
fer 650,000 serveis, La tendéndia
del sector és a oferir packs per
cansolidar turistes,

Turisme rural amb espigues

B Gracies a la catalogacio per es-
pigues, el turisme rural aspira a
tindre una bona ocupacid,




