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Trobada de Blaus

Sr. Director:
"~ Escric a mossénTarragona des

dels diafis perqué sera més rapid |

que per correu ordinari. Lhe de
felicitar per la idea de la tro-
bada de les nenes que es diven
Blau. Una petita reflexi6: és en
dissabte i moltes mares treba-
llen, i no sols carreguen les pa-
drines per portar-les a la guar-
deria o col'legis durant la set-
mana que a sobre no ens podem
carregar els dissabtes per por-
tarles de festa (cosa que segu-
rament farem amb molt de gust),
iamb una festa que també agra<
daria els pares de poder ser-hi.
- Espero que per un altre any la

“festa pugui ser en diumenge.
LA PADRINA D'UNA BLAU

Sobre els antiavortistes

- Sr. Director:

Aquest abril de 2010 es
.compleixen 25 anys de la llei
de Pavortament a ’Estat espa-
nyol. A continuaci6, algunes
paraules que he recollit sobre
els arguments antiavortistes i
les seves contradiccions:

“No he vist mai cap organit-
zaci6. antiavortista mundial re-

collint nens'i nenes dels carrers

deTIndia, Sudan o el Brasil i fent

| les mil i una per retornar-los a

la vida (Josep Borrell, poeta).”

“La dona és portadora de vi-
da, i aixd produeix un profund
i atdvic rebuig, de manera que
el seu cos i el del fetus desper-
ten un desig de possessi i de
control que 'Església catdlica
no ha amagat mai i que la dre-
ta aplaudeix (tot i que avorten
secretament i es divorcien amb
entusiasme). La croada dels an-
tiavortistes no té res a veure
amb la vida, com diuen: quan
les criatures caminen, deixen

d'interessar-los, i aplaudeixen

guerres on moren civils i mili-
tars en un nombre esgarrifés

(Isabel-Clara Simé, escriptora).” |

“Els - conservadors, con-
venguts que el Govern no té dret
a dir a un home qué ha de fer
amb els seus-diners, s’esforcen
al maxim per imposar la seva
opini6 contra 'avortament; que
consisteix a dir a tna dona qué
ha de fer.amb el seu cos (Alan
Wolfe, professor universitari).”

: “LEsgles1a es preocupa per
la vida a I'tter i després no li
importa si els nens es moren
de fam o s6n victimes d’abu-
sos (Quino, dibuixant).”

JB.

COL LABORACIO

El mercat turistic frances i Lleida

LA CONNEXIO DIRECTA de -

: Paeroport Lleida-Alguaire amb
Parfs, la capital de Franca i de la
regié de I'lle-de-France, Ia zona
amb més poder adqulsltlu del
pais i amb 13 milions d’habi-
tants, obre un mercat nou per al
sector turistic lleidata. Fins ara,
la majoria dels turistes france-
sos que vénen a Lleida ho fan
amb el seu cotxe 0 amb autocar
procedents de les regions del
sud.

Franca és el primer mercat
emissor de turisme esiranger per
ales comarques de Lleida gracies
a la proximitat geografica. Ac-
tualment, un de cada tres turis-
tes estrangers que visiten les co-
marques del Pirineu i les Terres
de Lleida provenen del pais vef.
El Patronat de Turisme de la Di-
putacié de Lleida, dins de la se-
va aposta per millorar la comer-
cialitzacié turistica de les nos-
tres comarques en ambit inter-

nacional, vol que el nombre de.

turistes francesos que visiten
la demarcacié de Lleida conti-
nui creixent i tingui un pes en-
cara més important. El turisme
estranger representa el 15% dels
turistes que visiten la demar-
caci6 de Lleida, dels quals el

.35% correspon al mercat fran-

cés, seguit del Benelux, Ale-
manya i la Gran Bretanya perd
amb percentatges inferiors.

Per incrementar Pafluéncia a
Lleida de turistes francesos, con-
siderats molt exigentsi que de-
manen productes i serveis de pri-
mera qualitat, calen Pesforg i el
treball del sector piiblic i del pri-
vat pel que fa a la utilitzacié
d’umes bones eines i estratégies
de comercialitzacié de tota la
nostra oferta turfstica, aprofitar
tots els recursos que ens brinden
les noves tecnologies via Inter-
net per poder arribar al destina-
tari final de vacances i treure
el maxim rendiment del nou ae-
roport Lleida-Alguaire amb els
vols directes a Parfs.

En aquest sentit, les diferents
institucions vinculades amb el
Consorci de I’aeroport Lleida-

" Alguaire, entre les quals la Di-
putacié i el Patronat de Turisme,

I’Agencia Catalana de Turisme,
la Paeriaila Cambra de Comerg
de Lleida, a més d’Aeroports de
Catalunya i la comipanyia Vue-
ling, hem dut a terme el dia 4 de
maig a-Parfs I'accié promocio-

.nal més important que el sector
turistic lleidata ha fet mai fins

araal mercat francés per presen—
tar precisament la connexi6 Lléi-
da-Paris mitjancant el nou aero-
port i donar a congixer tot el
nostre potencial turistic des del
Pirineu i I’Aran passant per les
Terres de Lleida i la mateixa ciu-
tat de Lleida. En aquesta accié
promocional també hi han par-
ticipat un total de.17 empresa-
1is turistics de les comarques Ilel—
datanes.

Lajornada va anar adregada,

d’una banda, a 25 mitjans de co-

municacié ﬁ"ancesos coma pres--

criptors i créadors & opini6 i que

influeixen molt directament els

seus seguidors a ’hora de pren-
dre decisions respecte a les se-
ves vacances, i, d’altra banda,
a turoperadors mitjancant un
workshop en el qual van parti-

cipar 26 empresaris francesos i.

17 empresaris turistics [leidatans
per intercanviar informacié i po-
der tancar operacions comer-
cials de cara al futur. La sessié

també v comptar amb la par-.

ticipacié de 'empresari leidata
i president de la cadena Relais

' Chateaux Jaume Tapies i del xef
. Jaume Pallares, de Can Boix de

Peramola, que es va encarregar
de I'apartat gastrondmic.

El balang d’aquesta important
acci6é promocional es pot quali-

ficar de molt positiu pel nivell

de resposta'tant dels mitjans de
comunicacié locals com dels
operadors que van assistir a la

presentacio, com també per Iin--

terés mostrat envers la nostra

oferta de turisme rural; turis-

me actiu, esports‘d’aventura, pa-

trimoni, natura i esqui, entre d’al- -
.-, di. En aquesta acci6 també hi va
De fet, bona part dels perio- -
~me de la Diputaci6 de Lleida,

- conjuntament amb Torisme Val -

tres.

distes i dels turoperadors que
van participar en aquesta pre-
sentacié s’han apuntat al v1atge

de familiaritzacié que d’aquia’

pocs dies es durd a terme a Llei-

da ambla finalitat que puguin

conéixer de manera directa tots
els reclams turistics de les co-
marques lléidatanes.

A més d’aquesta presentacm

a Paris, el Patronat de Turisme °

de la Diputacig, dins del pla d’ac-

tivitats de promocié en 'ambit -

internacional, té prevista la par-

ticipacid al llarg detot'any a-

diferents salons i fires de turis-
me dins del mercat frances, Tam-
bé hi ha previstos diversos viat-
ges de familiaritzacié per a pe-
riodistes i turoperadors perque
puguin-viatjar a les comarques
de Lleida i conéixer de primera
ma la variada i diversa oferta tu-
ristica de Ponent.

Bona part de les accions que
el Patronat de Turisme du a ter-
me al mercat frances es fan en
col-laboracié amb I’ Agéncia Ca-
talana. de Turisme; que en-
guany precisament ha organit-
zat ]’ Any de Catalunya a Franca.
Es tracta d'un ambiciés pla d’ac-
cions destinat a reactivar aquest

mercat de prox1m.1tat i primer
mercat emissor de turistes per a
Catalunya. La primera accié.s’ha
fet aTolosa de Llenguadoc coin-
cidint amb la diada de Sant Jor-

participar el Patronat de Turis-

d’Aran, el Consell Comarcal de
I’Alt Urgell i la Vall de Boi.

-Cal recordar que la Diputa-
ci6 de Lleida i el Patronat de Tu-
risme hem fet una.aposta clara.
per la internacionalitzacié de
Poferta turistica de Lleida. Per
aquest motiu I'any 2009 es va
elaborar un estudi per millorar
la comercialitzaci6 de I'oferta .
turistica de les comarques llei-
datanes en ’dmbit internacio-
nal. Destudi posava de manifest
que la demarcaci6 de Lleida té
una dependéncia excessiva dels
mercats de proximitat d’ambit
estatal i una diversificaci6 escas-
sa de la gesti6 comercial als prin- -
cipals mercats emissors estran-
gers, motiu pel qual hi ha una
gran capacitat de creixement en
Pambit internacional. -

La confluéncia d'interessos
entre les institucions ptbliques
i el sector privat, activant es-
tratégies conjuntes, ha de com-
portar que infraestructures que
ens connecten al mén com lae-
roport siguin aprofitades per a
la millora del desenvolupament -
econdmic del nostre territori.




