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1 » Defuncions Mor I'histdric ‘!
dirigent veinal Josep

¥ Successos Presé per a dos
acusats d'atracar una
farmacia a Bard de Maials

AJUNTAMENT PROMOCIO EXTERIOR

La Paeria creara un eslogan i un
logo de Lleida per ‘vendre-la’ fora

La firma Bassat s'encarregara de dissenyar 1 posar en marxa la campanya

L'ajuntament posara en marxa en unes setimanes una cam-
panya de promocio de la ciutat que incloura la creacié
d’'una imatge de marca, amb logotip, eslogan identifi-
catiui fins i tot una melodia propia que identificaran Llei-

da. Serviran per donar a conéixer la ciutat aFexteriori per
donar unitat a la comunicacid institucional de I'ajunta-
meni. La creacid de la campanya, quan només falta la
firma del contracte, anira a carrec de Bassat&Ogilvy.

E.H.

ILLERA| La campanya de la Pae-
ria suposara una redefinicio glo-
bal de la imatge de I"ajunta-
ment, seguint I'exemple d’altres
conegudes campanyes com &l
Som-hi de Ia Generalitat o el
Govern d’Espanya que impulsa
I’Estat. La campanya determina-
ra una imatge i una estélica re-
novades que identifiquin de for-
ma continuada la ciotat, mitjan-
cant elements com un estogan,
un logotip i una linia grafica de-
terminada,

I’ ohjectin de la campanya és
difordre i promocionar tot el
que es [z a la ciutat, especial-
ment cap a la resta de Catalunya
i Espanya, tot i que la nova
imatge també s’usara per a la

MUSICA PROPIA

Es creara una musica
especifica que identificara
I'ajuntament en falques de
radio i anuncis de televisid

comunicacid institucional habi-
tual de I'ajuntament amb els
seus ciutadans.

Entre les idees que la Paeria
vaol potenciar hi ha el coneixe-
ment de Lleida com a *ciufat
emergent”, el de les noves infra-
estructures i el turisme, Aix{ ma-
teix, I’ajuntament pretén posar
fi 2 una certa dispersio de mis-
satge que hi ha actualment en
funcis de I'area o organisme au-

CSCAR MIAOH

Vista aéria de la clutat de Lleida, que la Paeria vol promacionar a V'extarlor,

témom que impulsa cada actua-
cid.

L'encarrec recaurd en l'agén-
cia Bassat&Ogilvy, que és la que
ha guanyat el concurs (quan no-
més falta la firma del contracte)
ique a Lleida ja ha portat a ter-
me altres campanyes com la de
la UdL (La Universitat de Llei-
da val} o €l disseny de la imat-
ge de la Llotja. Entre les millo-
res proposades per I'agéncia del

publicista Lluis Bassat per acon-
seguir el contracte hi ha la cre-
aci ('una musica especifica que
identificara la Paeria en qualse-
vol falca de radio o anunci de
televisié. També inclouen et dis-
seny d’anuncis tematics de pro-
macid, per exemple, sobre la
Llotja o el parc cientific i tecno-
ldgic, de cara a millorarne el co-
neixement a 'exterior

De fet, sota ¢l mandat d’An-

gel Ros com a alcalde, I'ajunta-
ment ha iniciat una politica de
projeccid exterior de la ciutat,
aprofitant, per exemple, esdeve-
niments com I'Expo de Saragos-
sa per vendre els atractius de
Lleida, entre altres accions.
Aquesta campanya de redefini-
ci6 d’imatge, que té un pressu-
post inicial de 54.000 euros més
[VA, pretén aprofundir en
aquesta via.

Precedentamb
I"Smuadk’i
altemativaa
Internet

M A Lleida no hi ha cap
precedent d’una campa-
nya de promocia de la ciu-
tat d'aquesta envergadura.
Potser la que més s'hi
aproxima va ser I'original
campanya Smuack, mmm,
ohhh, que va idear el
2002 el creatiu Pep Valls
per encarrec de Turisme
de Lleida.

No obstant, aquesta ini-
ciativa tenia un abast molt
més concret des del punt
de vista de promocié de la
ciutat comn a {ocus d'inte-
rés turistic, i ara es con-
templa una accié molt
més global. L'Smuack va
ser rebut amb escepticis-
me i incomprés pels ciuta-
dans, perd després va ser
fins i tot premiat en el
mare d'un congrés de
citymarketing.

També s'ha de remarcar
com a precedent una ini-
ciativa creads a la xarxa
social d’Internet Facebook
pel dissenyador lleidata
Julio Estrela per crear un
loge de la ciutat a partir
de la caracteristica e de
V'accenl catald nord-occi-
dental, el que es parla a
Lleida. Aquest disseny,
que recorda la silueta de
la SeuVelia, compta amb
diverses possibles aplicaci-
ons en una proposta gue
ha aconseguit prop de sis
mil adhesions a la xarxa,

WEs-el pisssipostde Ioferta :
guanyadora (sense _ing:.lq‘_l.!reln
LT'1VA) per crearla campanya’de

+romunicacid-per a Llelda,

Pané, a I'esquerra, amb Joan Herrera i Jesis Codera,

POLITICA ACONSEGUEIX EL 98% DELS VOTS

ICV aspira a consolidar el seu diputat
per Lieida amb Pané, reelegit candidat

|LLEIDA] I assemblea d’Iniciativa
per Catalunya-Verds va reelegir
ahir Francesc Pané com a candi-
dat per revalidar Pescéd que
aquest partit té per Lleida al
Parlament. Era I'unic candidat i
va aconseguir el suport del 98
per cent dels militants que van
votar (175}, amb només ires
vots en blanc. Pané, que és dipu-
tat des del 2006, va assegurar
gue el seu objectiu “és consoli-

ar la histdrica acta de diputat
per Lleida” i també augmentar
en nombre de vols per aconse-
guir fins i fol un segon diputat.

Pané va prometre {reballar pei
reequilibri territorial i el creixe-
ment econdmic de Lleida en
arees com la transformacié de
productes agraris, les energies
renovables, la investigacit o po-
sant en valor la biodiversitat i el
paisatge, '

El lider ecosocialista a Lleida
va ser acompanyat ahir per qui
sera candidat ’ICV a la Gene-
ralitat, Joan Herrera, que va des-
tacar la capacitat de Pané i la
batreja de renovacio i experién-
cia que hi haura a la llista d’Ini-
ciativa. Herrera va assegurar

gue supediten qualsevel acord
postelectoral “a fer politiques
d’esc!uerres per lluitar contra la
crist”. Tambeé va apostar pel des-
envolupament agrari sostenible,
millores en el sistema de be-
ques, impiutlsar la UdL, crear un
parc natural al Montsec i una
xarxa Rodalies per a Lleida.

Pel que fa a la polémica per la
nova organitzacié territorial en
vegueries, els liders ecosocialis-
tes van defensar aquest model
Sentpre que suposi la supressic
de les diputacions i es porti a
terme amb consens.



