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TURISME ES EL SEGON COL-LECTIU D’ESTRANGERS EN VOLUM DEVISITES AL PARC NACIONAL

F] turisme israelia s'ha disparat a Lleida en els altims anys fins a convertir-se, amb 6.000 visitants a 'any, en el
cinqué collectiu d'estrangers que es desplacen a les comarques de Ponent, especialment al Pirineu per disfrutar
natural, Molts establiments de les zones de muntanya estan adaptant la seua
oferta a aquesta demanda, amb la incorporacio, per exemple, de menis traduits a 'hebren.

de la seua oferta ambiental, cultural i

El turista

Israelis visita
I cada cop més
les camargques
delleida

El turisme israelia es dispara a Lleida |
arriba ara a uns 6.000 visitants a I'any

Fls establiments del Pirineu adapten la seua oferta a la creixent demanda hebrea

A FARRASH.C.
(LLEIDA/SORT | [ fapogeu del turisme
israelia ha comportat que diver-
s0s establiments del Pirineu ha-
gin adaptat la seua oferla als re-
quisits de la cultura hebrea, es-
pecialment pel que fa a la pre-
paracié del menjar o la beguda
kosher, que requereix elaborar
els aliments d’una manera espe-
cial. Bl propietari del restaurant
Juiguim d'Espot, Jaume Vidal, va
traduir fa alguns anys la carta a
U'hebrey i ha introduit el vi kos-
her amb segell del rabi de Bar-
cetona per als seus clients he-
breus. Els preus, segons Vidal,
s’han d’informar en nombres
nets per evitar el regateig, popu-
lar al seu pais.

Traltra banda, els turistes is-
raelians arriben a Lleida entre

AMBAIXADORS

Lleidatans que simpatitzen amb
Israel difonen el patrimoni
leidata en aguest pais, conegut
sobretot pel boca-orella

abril i octubre, de manera que
cobreixen valls d"afluéncia en
temporada baixa. “Es un turis-
me que s'ha de culdar”, sosté Vi-
dal_ El propietari de Juquim afir-
ma que hi ha dos tipus de turis-
tes israclians: els de més de 30
anys, amb un poder adquisitiu
elevat, i grups de joves, de 20 a
30 anys, als qui el Govern paga
un viatge quan finalitzen el ser-
vei militar.

Malgrat tot, alguns d’aquests
turistes prefereixen portar el seu
propi menjar a escollir entre els
ments. En aguest sentit, a la
mateixa localitat d’Espot, 'Ho-
tel Roya també té clients israe-
lizns cada estin. “Porten els seus
propis menis —explica Carlos
Isiis— i a nosaltres I'inic que
hem de fer és escalfar-los en un
forn.” .

[LESE

- turisme j,en aquest ambit

Perfil

¥ ségons el Patronat de Turisme de ‘
a Diputacié, el perfil del turista isra-,
. elid que visita Lleida sol tindre de 40

a 60 anys, viatja amb [a familia o els

amics | t4 un nivell adguisitic mitja-,

de quatre éstrellés i lloga un vehicle
per desplagar-se. ¢ sord
Destinacions favorites

1 EL principal motiu de Ja visita és el

alt. Aquest turista s'allotia en hotels

me de natura, Sol -visitar_ia Val
dAran, el Sobirh [ Ribagarga; ai {
coim FAlt Urgell i el Solsonés i et prin

cipal reclam és aigua.

Hscinquens estrangers

BB collectiu israeli ocupa el cingud
 Hog 'en el ranquing d'estrangers que - -

visiten Llaida; més de:100.000 a
I'any. Representa el 5%; després de

. Franga (40%), els paisos del Benelux

(20%) i-el Regné Unit(129%), 1 al da-
vant de Portugal’i Italia; segons da-
des el 2008, ’

Israeli Aigiiestortes
B El Parc Nacional d'Aigliestortes i

Estany de Sant Maurici és |a destina- -

ci6 favorita dels israclians. E| 2004 el
van visitar 1.091 ciutadans hebreus

i quatre anys després (2008} van ser

1.615,xifra que suposa un 48% més.

el turis

‘Promocié

Des d'aguesta prémissa; Cill ha de:
anat al Parlament que simpulsin

1 Revistes especialitzades en turis-
e, comentaris entre els turistesi les
pagines web constitueben les mi-
liors formes de promacis de Lleida
de cara'al créixent turisme de ciuta-
dans hebreus.

cultura jueva, en la sena gastro-

Guy Reifenberg és propietari de
l'agencia do turisme Kokopeli
de Barcelona i organitza per als
seus clients viatges a Lleida, es-
pecialmenl al Pirinen. Segons
Reifenberg, aquesta destinacid
és per als israelians exdtica i
propera alhora, Segons dades fa-
cilitades pel Patronat deTarisme
de la Dipntacid, uns 6,000 isra-
elians visiten Lleida cada any.
Una de les destinacions favori-
tes dels turistes israelians és el
Parc Nacional d’Aigiiestortes,
on el volum de les scues visites

ha crescut cn quatre anys un 48
per cent, al passar dels 1.091 el
2004 als 1.615 de 2008. En les
poques de més aflugncia (estiu}
oficines de turisme com la de
Sort poden atendre uns 10 turis-
les hebreus at dia.

Les perspectives que obren
aquestes dades han portat I'al-
calde de Sort i diputat al Pasla-
ment per Cil, Agusti Lopez, a
plantejar a la comissié de Politi-
ca Cultura del Parlament que
s'organilzin a través de la Gene-
ralital cursos de formacié en la

s o

nomia, en la seua religid i histd-
ria dirigits al sector turistic dels
Pallass, ' Alta Ribagorga i Aran.
En la proposia, Lépez sosté que
la frontera del Pallars és també
un punt d’intergs per als israeli-
ans, ja que es caicula que prop
de 3.000 cvadits del régim nazi
van creuar ¢l Pirineus per fugir
de Franga.

Per Silvia Schnessel, professo-
ra lleidatana (amb nacicnalitats
espanyola, argentina i iéraelia-
na), portaveu de 'associacié Yad

Beyad de suport a Israel i repre-
sentant a Lleida del moviment
internacional Isracl Solidarity
Campaign, I'&xit del turisme is-
raclia a Lleida té Porigen en la
difusi6 boca-orella del patrimo-
ni Heidata a Israel. Segons la se-
ua opinid, Lieida compta amb
diversos ambaixadors que ve-
nen el ses patrimoni al pais del
Proxim Orient, entre els quals
hi ha el president del Segarra-
Garrigues, Josep Paris, o Paleal-
de de Rosselld, Jaume Ferndn-
dez.

“El Pirineu de Lleida no defrauda ninga”

““ BARECTORA OFICHA NACIONAL .
RALEL\ARA DE TURSME A ESPANY

Aproximadament, uns 6,000 tu-
ristes israelians viatgen cada any
a Lleida. Quin pot ser el motiu
d'aquesta xifra, que va en aug-
ment cada any?

Els israclians sén grans amants
dels vialges. Realitzen una mit-
jana de 3 o 4 a 'any. Espanya
és una destinacid de mitjana
distancia.

Pot ser que es comenti bocaa
baca o per altres canals, com re-
vistes especialitzades?

Israel és un pais petit. Tot es

comparteix i es coneix. Perd In-
ternet & la clan. A totes les Hars
hi ha un ordinador connectat.
Els grans cercadors en hebren
d'“dltima hora” o “reserva amb
antelacié” son els millors por-
tals per a la promocié d’una
destinacio. Les revistes de viat-
ges també sén una valuosa font
d’informacié. El boca a boca,
enlre amics o coneguts, €s la
millor publicitat... quan el visi-
tant torna content. El Pirineu
1leidata no defrauda ningi.

£l turista israelid que viatja a Llei-
da té molt interds en el turisme
de natura o turisme verd, Per qué
aguest interés?

Fl desert és present a la major
part de 'Estai d’lsrael. Dir “reg
per degoteig” és sinonim d’Isra-
¢} per a tothom. El turista isra-
elitt busca paisatges diferents

dels habituals a més dels que -

sempre voien conkixer alguna
cosa hova (una cosa que e ¢o-

negui el vef per tindre Vexclusi- .

va | explicar-la amb tot fuxe de

detalls), practicar idiomes, pro-
var nous sabors (a Isracl tenim
molt hon ¥i i la fama dels espa-
nyols també és motiu de viat-
ge). El Pirineu lleidata els ofe-
reix unes heliissimes rutes, ca-
minades, paisatges espectacu-
lars, molts racons on perdre’s i,
si és possible, sense coberlusa al
mdbil. També es valora molt ia
diversitat en V'oferla: per a pa-
relles, per a families, per a estu-
diants amb pressupost tés re-
duit.




