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HOTEL ROC BLANC ESTRENA 57

NOVES HABITACIONS ESTANDARDS

L’Hotel Roc Blanc, situat en ple
cor d’Andorra, pretén aconse-
guir ["objectiu de convertir-se
en I’hotel classic i innovador
del segle XXI amb I’ampliacié
i modernitzacié de les seues
instal-lacions. Aixi, ha equipat
57 noves habitacions amb ’tl-
tima tecnologia, com pantalles
LCD 32” i connexi6 wifi. Les
habitacions es caracteritzen per
ser confortables, exteriors i llu-
minoses. A més, compten amb
banys amb columna de dutxa
bifuncio.

Aquestes noves habitacions
s’uneixen a les 93 habitacions
superiors totalment renovades
P’any 2004 i al glamur de les
suites i de les jinior suites.

Hotel Roc Blanc constitueix,
juntament amb el seu centre
termal d’aigiies mineromedici-
nals, un auténtic temple per al
goig dels sentits que, unit 2 la
seua privilegiada situacio, per-
met congixer una gran diversi-
tat de les experiencies d’oci que
ofereix el Principat d’Andorra.
A més, és el lloc ideal per ce-
lebrar qualsevol tipus d’acte
gracies a la seua versatilitat i
privacitat.

Referent en el turisme

Roc Blanc Hotels és una em-
presa amb més de 40 anys d’ex-
periéncia i de referéncia en el
sector turistic. Disposa, a més,
de ’'Hotel Roc Blanc, d’un al-

Imatge d'una de les habitacions que es caracteritzen pel seu disseny i moderna imatge.

tre exclusiu establiment sitnat
a la Costa Daurada, 'Hotel Ter-
mes Montbri6, que esta consi-
derat un oasi de relaxacié i ben-
estar.

Envoltat de quatre hectare-
es de jardf botanic, compta amb
214 confortables habitacions i
vuit suites, cinc de les quals sén
tematiques. :

Nomenat millor Resort &

Spa d’Europa per la prestigio-
sa publicacié internacional Pro-
fessional Spa, també disposa
d’un centre termal amb aigiies
mineromedicinals que ofereix
diferents programes dedicats a
la bellesa, la salut, el relax i
Yantiaging.

També s’ha de destacar que
Iespai hidic termal Aquatonic,
situat a les instal-lacions de

I’'Hotel Termes Montbri6, ha si-
gut el primer centre termoli-
dic de I’Estat espanyol a obtin-
dre la certificacié de qualitat
ISO 9001-2000.

Aquest centre ofereix dife-
rents serveis d’hostaleria que
s’anticipen a les necessitats i
expectatives de tots els clients,
amb una atencié maxima en els
detalls.
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La dinica dental llerdent, patrocinador del Raid del Segre

Miquel Gensana, director de la clinica dental Ilerdent i Xavi Rodriguez, en representacié d’Oxi-
egen.cat, han formalitzat un acord pel qual la clinica lleidatana s’erigeix en patrocinador de] Raid
del Segre, una cursa que reuneix diferents disciplines. llerdent ha col-laborat amb un kit dental
de viatge per a tots els participants i tres premis consistents en un blanquejament dental gratuit
a un dels equips guanyadors. La clinica ja havia patrocinat altres certamens esportius.

Neix un portal
& ocupacio per
a discapacitats

Un portal especialitzat en
persones discapacitades s’ha
posat en marxa. Es tracta de
disJob.com, que compta
amb el suport del Col-legi
Oficial de Metges de Rarce-
lona.

Aquest portal es proposa
normalitzar la integracié so-
ciolaboral del col-lectiu con-
vocant en un mateix lloc dis-
capacitats i oferidors d’ocu-
paci6 per afavorirne la con-
tractacié. Amb aquest por-
tal es pretén fer un gran pas
en la integraci6 laboral dels
discapacitats utilitzant una
eina com Internet.

Alfa Romeo escull
Uma Thurman
per al Giulietta

La famosa actriu Uma Thur-
man i els versos de William
Shakespeare s6n els prota-
gonistes de la campanya pu-
blicitaria que revela ’Anima
multifacética del nou Alfa
Romeo Giulietta.

Difosa en premsa, tan-
ques, TV, radio i web, la cam-
panya juga amb el paral-le-
lisme entre Thurman i el ve-
hicle: la personalitat de 'ac-
triu es reflecteix en les ca-
racteristiques del cotxe i tots
dos s’arriben a fondre en un
conjunt. El nom del nou cot-
xe és un clar homenatge al
model dels anys cinquanta.

VICHY CATALAN, ENTRE
FLS 100 PRODUCTES
MILLORS DEL MON

Vichy Cataldn i Font d’Or sén
un dels set aliments i begudes

d’origen catala seleccionats:

per I'associaci6 cultural Elite
Gourmet com a candidats per
estar entre els 100 millors del
mon.

A més de les aigiies, s’han
seleccionat productes com ara
Poli d’oliva verge extra Arbo-
sana de la Boella; el cava
Gran Brut Allier de Sumarro-
ca; Petjades 2009 de Caves
Torelld; Elyssia de Freixenet
iels capricis de iogurt d’El Pas-
toret de la Segarra.

L’ Associacié Cultural Elite
Gourmet és una associacié
que té per objectiu posicio-
nar en ’ambit internacional
els productes 100 per cent es-
panyols de qualitat superior i
atorga el primer segell que de-

fineix aquesta categoria d’ali-
ments i begudes.

La qualitat i excelléncia de
les aigiies minerals naturals
Vichy Cataldn i Font d’Or és
avui reconeguda a escala na-
cional i internacional i sén
molts els que la prefereixen
per les seues indiscutibles pro-
pietats saludables, que han es-
tat contrastades a través d’in-
vestigacions.

Vichy Cataldn és la marca
que més publicacions i reco-
neixements ha obtingut per
part de la comunitat cientifi-
ca internacional. Els resultats
dels nombrosos estudis rea-
litzats indiquen que el con-
sum d’aigua mineral natural
carbonica redueix en un 10
per cent els nivells de coles-
terol a la sang.
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